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慈溪“海卫杯”智能家电产业赛细则
一、产业背景
观海卫镇是浙江省小城市试点城市，宁波市卫星城市，民营经济十分发达，经济总量位列全国千强镇第59位，有制造业企业近5000家，产业集聚特色明显，以电源连接器、智能家电、光通讯配件为主导产业，电源连接器\转换器已发展成为全球第一大生产基地，占全国产量的80%，出口量的70%，年销售额超过150亿元，被中国电器工业协会评为“中国电源插座产业基地”，其中公牛集团的插座被认定为国家单打冠军产品，占据全国70%的市场份额，是全国插座行业唯一的主板上市企业。观海卫镇家用电器产业门类比较齐全，主要有取暖器、空气循环扇、冰箱、空调、洗衣机、空气炸锅、空气净化器等，其中两季小家电和冰洗空白色家电是慈溪市主要的生产基地，全镇家电产业年产值超300亿元。光电通讯配件企业有300余家，年产值超50亿元。
浙江科技大学慈溪产业研究院由慈溪市人民政府与浙江科技大学共同组建，旨在实施协同创新、资源共享与合作培养，加速中德科技成果在慈溪转移转化，助推慈溪市创新驱动和经济高质量发展。研究院下设浙江科技大学前湾研究生联合培养基地、浙江科技大学科技成果转移转化中心慈溪分中心、机器人与智能产业研究中心、创新设计研究中心和减污降碳与固废资源化研究中心。
二、组织机构
承办单位：慈溪市观海卫镇人民政府、浙江科技大学慈溪产业研究院
三、赛道命题
本次竞赛以观海卫镇主要电器产品研发目标出发，针对国内国际两大市场、线上线下两个销售场景，聚焦各类用户实际需求，针对以下三类产品的功能、造型、结构、使用方式、CMF等进行创新设计。
命题1：电工电气产品系列
结合观海卫镇产业实际，主要包括电源连接器、转换器、充电宝、无线充电器、新能源充电枪、便携式储能设备等。设计要求：综合平衡工程技术、美学造型、人机交互、安全规范等多个维度，构建“设备安全－人体适配－操作体验”三维体系，做到功能与安全优先，实现“美学与实力”并存，强化产品的模块化、智能化、绿色化、CMF（色彩、材料、工艺）的精致化。
命题2：白色家电产品系列
主要包括冰箱、冷柜、冷藏展示柜、洗衣机、空气循环扇、取暖器、挂烫机、空调等。设计要求：融合美学、功能、人机、制造与可持续性，核心是在有限的居家空间中，平衡极致的功能效率与纯粹的情感美学，突出耐久性、易用性与环境融合度。在CMF与美学上，符合极简主义、视觉上的“安静感”与居家一体化。在人机交互与体验上做到操作的直觉化，强化“隐形式”、无障碍和“黄金高度”设计。结构设计要充分考虑制造工艺的简化、模块化、可靠性和使用的安全性、易拆解。
命题3：健康电器产品系列
主要包括空气净化器、加湿器、除湿机、茶吧机、饮水机、净水器、空气炸锅、咖啡机、家用呼吸机、足浴器等。设计要求：除了外观造型和色彩搭配外，核心是将健康理念深度融入产品设计的全过程，不仅要关注美学与人机交互，更要将材料安全、功能有效、环境友好及用户体验等多个维度作为设计的根本出发点。材料优先选用低挥发、抗菌、防霉、抗病毒功能的材料，健康功能设计要满足有效性验证，在用户体验上要体现直观的健康信息反馈、便捷的清洁与维护、智能化的场景联动等人性化设计。
四、参赛对象
浙江省普通高校全日制在校大学生，以团队的方式，通过学校推荐报名参赛。每个参赛队学生人数与指导教师人数均不超过3人。竞赛允许研究生与本专科生混合组队，排名不限，研究生不得单独组队。
五、赛程安排
1.初赛阶段（5-7月）：各校参赛队以小组方式设计参赛作品，并由各学校经初评后提交至竞赛网络平台。根据各高校报送作品，组织邀请专家进行初赛评审，确定并公布入围决赛作品。
2.决赛阶段（8-10月）：入围决赛作品需做进一步设计优化，制作较为详尽的产品结构图、尺寸图、产品展示动画以及实物模型。最终决赛以现场答辩的形式决出各奖项，参赛团队可以结合多种表现形式进行设计理念阐述。
六、评审标准
1.创新性（30%）：作品在设计构想、功能、材料工艺等方面具有创新元素，体现设计美学。进一步的，作品应具备前瞻性，能够把握产品未来趋势。
2.完整性（20%）：作品应充分、完整地表达设计概念与特色。进一步的，作品不局限于单件产品设计，以系列化或系统化的理念提出完整的产品及服务设计。
3.可行性（20%）：作品应符合现代制造技术，充分体现模块化设计理念及实现定制的可能性，具有落地执行的必要条件。进一步的，能针对制造环节进行优化，通过设计降低企业成本、提升企业的经济效益。
4.市场与行业价值（30%）：作品应在经济社会、百姓生活中具有实用性，并能满足市场需求。进一步在具有较高市场价值和爆品潜力的同时，具有一定的示范作用，能对智能家电产业发展作出贡献，实现价值共创。
七、奖项设置
本产业赛道按一等奖10项、二等奖20项、三等奖40项比例设立（若作品不足200件，则按照总作品数量5%、10%、20%的比例确定各奖项）。其中一等奖作品将颁发“智能家电设计孵化基金”5000 元（税前）以兹鼓励。（奖金发放说明：奖金将发放给作品报名表中署名排序第一的作者，具体分配由团队内部协商）
八、作品要求
1.初赛作品需提交A3横构图版面1张（尺寸为420mm×297mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式），版面内容包含主题、效果图、必要的结构图、基本外观尺寸图及说明文字等。
2.入围决赛作品需制作样机（模型）、展示版面（尺寸为
800mm×1800mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式）和答辩文件（格式可以为PowerPoint、PDF或者Video(MP4)的形式）等。
3.为保证本次竞赛评选的公正性，参赛作品、版面和电子演讲稿上不得出现作者所在单位、姓名（包括英文或拼音缩写），或与作者身份有关的任何图标、图形等个人信息资料，违者将作无效作品处理。
九、作品版权说明
1.参赛作品必须是参赛者原创作品，参赛者承诺对作品拥有充分、完全、自主知识产权，未侵犯任何他人的任何专利、著作权、商标权及其他知识产权。该作品未在报刊、杂志、网站及其他媒体公开发表，未申请专利或进行版权登记的作品，未参加过其他比赛，未以任何形式进入商业渠道。大赛不承担因作品侵犯他人（或单位）的权利而产生的法律责任，其法律责任由参赛者本人承担。
2.荣获一等奖的作品版权归大赛组委会所有，作者享有署名权，大赛组委会独家拥有包括但不限于以下方式行使著作权：享有对所属大赛作品方案进行再设计、生产、销售、展示、出版和宣传等权利。获奖参赛者保证参赛作品终身不以同一作品形式参加其他设计比赛或转让给他方。否则大赛有权取消其获奖资格，收回奖金，并保留追究法律责任的权利。
十、联系方式
联系地址：慈溪市白沙路街道三北大街655号（慈星产业园B幢10层）
联系人：朱老师（18968048230）




永康五金产业赛细则
一、产业概况
永康是全国最大的五金制造基地，五金产业是永康工业经济的核心支柱产业，本地直接从事五金产品生产的市场主体达19.8万家。“十五五” 期间，永康将聚焦打造中国乃至世界先进制造业基地目标，进一步全面深化改革，持续走好“永康五金走向世界、世界五金汇集永康”开放路，突出“人工智能+”赋能产业智能化发展，加快构建现代产业体系，培育和发展新质生产力，高水平建设世界先进制造业基地。
永康市长期以来通过举办工业设计大赛，建设工业设计基地等方式，有效提升五金产品附加值和市场竞争力，使五金产业取得了长足的发展。其中五金创新设计大奖（原中国五金产品国际工业设计大赛）自2006年创办以来，由永康五金生产力促进中心承办，浙江工业大学协办，已成功举行20届，累计征集作品超4万件，覆盖30余个国家和地区，产业化总产值突破300亿元。大赛创新、务实的特点及国内外知名专家评委阵容，吸引了海内外众多高校、设计公司以及独立设计师的参与，已成为永康引进设计人才，转化设计成果的重要平台。
二、组织机构
承办单位：永康市科学技术局、浙江永康五金生产力促进中心有限公司
三、竞赛命题
永康五金产业赛道聚焦永康五金产业现状与需求，围绕 “健康杯壶”、“家用运动健身器材”、“多功能快装房 / 棚”、“户外休闲用品”、“永康五金伴手礼”五个命题，从设计理念、应用环境、功能结构、用户体验等角度切入开展具体的创新设计。
命题1：健康杯壶设计
产品类别为茶、饮茶、焖泡茶、冲泡茶等杯壶器皿；咖啡类冲泡，咖啡饮用等杯壶器皿；运动杯壶器皿；真空电水壶、电水壶、煮茶壶、养生壶等小家电类产品。要求针对不同使用方式（手冲、便携等）、使用场景（室内、户外露营等）、运动类型（骑行、健身、登山等）进行产品及服务的创新设计，并充分考虑钛材质在杯壶领域里的创造性应用。关注老年群体及特殊群体的特殊需求。融入绿色环保以及可持续发展理念。
命题2：家用运动健身器材设计
产品类别为家用电动跑步机、动感单车、椭圆机、划船器等运动健身器材，康复医疗器材。运动健身器材主要应用场景为家用，满足室内健身，塑形，美体等运动健康需求，让人们爱上运动，并能感受运动的快乐；康复医疗器材应用场景包括室内和室外，具有智能化的功能。创新领域包括但不限于外观设计、新材料新工艺应用、一键折叠、主动降噪、根据不同运动习惯提供智能减震、应用AI、云计算及大健康数据为用户提供科学健身指导、降低运动伤害等。
命题3：多功能快装房/棚设计
产品类别为工具房/棚、阳光房/棚、凉棚、车棚、园艺房、花房、宠物房等。要求以金属件为主体材料，创新设计可快速拆装的结构，可提高产品货运装箱量的新型结构、包装方式，更多模块化/系统化的产品创新设计及服务。
命题4：户外休闲用品设计
产品类别为户外折叠家具、推车、车顶帐、户外宠物用品等。使用场景包括徒步、城市露营、庭院、公园、户外携宠等。材质包括铁管、铝管、碳纤维、牛津布等基础材料，以及创新材料、超轻材料。设计要求轻便、易携带、智能化，探索文化融合设计和不同功能、场景下的互动设计。
命题5：永康五金伴手礼设计
聚焦永康五金基因与文化底蕴，征集以“五金产品为载体、城市特色为核心”的伴手礼，通过创新设计让五金制品升华为承载城市风貌、非遗符号、工匠精神的“文化信物”。设计方向包括：五金特色产品的礼品化设计：围绕五金产业拳头产品、优势产品的创新设计，要求设计系列产品及包装；永康特色文创衍生品设计：以五金工艺再造永康符号，设计IP形象、特色文创、旅游纪念品及其包装。设计方案应充分考虑商务接洽、活动纪念等实际场景，有仪式感。聚焦实体产品(农副产品除外)，符合现代制造技术，具有落地执行的必要条件。
四、参赛对象
浙江省普通高校全日制在校大学生，以团队的方式，通过学校推荐报名参赛。每个参赛队学生人数与指导教师人数均不超过3人。竞赛允许研究生与本专科生混合组队，排名不限，研究生不得单独组队。
五、赛程安排
1.初赛阶段（5～7月）：各校参赛队以小组方式设计参赛作品，并由各学校经初评后提交至竞赛网络平台。根据各高校报送作品，组织邀请专家进行初赛评审，确定并公布入围决赛作品。 
2.决赛阶段（8～10月）：入围决赛作品需做进一步设计优化，制作较为详尽的产品结构图、尺寸图、产品展示动画以及实物模型。最终决赛以现场答辩的形式决出各奖项，参赛团队可以结合多种表现形式进行设计理念阐述。
六、评审标准
1.创新性（30分）：作品在设计构想、功能、材料工艺等方面具有创新元素，体现设计美学。进一步的，作品应具备前瞻性，能够把握产品未来趋势。
2.可行性（20分）：作品应符合现代制造技术，充分体现模块化设计理念及实现定制的可能性，具有落地执行的必要条件。进一步的，能针对制造环节进行优化，通过设计降低企业成本、提升企业的经济效益。
3.市场与行业价值（30分）：作品应在经济社会、百姓生活中具有实用性，并能满足市场需求。进一步的，在具有较高市场价值和爆品潜力的同时，具有一定的示范作用，能对五金产业发展做出贡献，实现价值共创。
4.完整性（20分）：作品应充分、完整的表达设计概念与特色。进一步的，作品不局限于单件产品设计，以系列化或系统化的理念提出完整的产品及服务设计。
七、奖项设置
本产业赛道按一等奖10项、二等奖20项、三等奖40项比例设立（若作品不足200件，则按照总作品数量5%、10%、20%的比例确定各奖项）。其中一等奖作品将颁发“五金产品设计孵化基金”5000 元（税前）以兹鼓励。（奖金发放说明：奖金将发放给作品报名表中排位第一的作者，具体分配由团队内部协商）
本产业赛道与五金创新设计大奖（原中国五金产品国际工业设计大赛）深度联动。五金产业赛道一、二、三等奖获奖作品直接入围复评评审。
八、作品要求
1.初赛作品需提交A2，竖版构图版面 1 张（尺寸为420mm ×594mm，分辨率为300dpi，格式为jpg格式），文件大小不超过5M，版面内容包含主题、效果图、必要的结构图、 基本外观尺寸图及说明文字等。 
2.入围决赛作品需制作样机（模型）、展示版面（尺寸为800mm×1800mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式）和答辩文件（格式可以为PowerPoint、 PDF 或者 Video(MP4)的形式）等。 
3.为保证本次竞赛评选的公正性，参赛作品、版面和电子演讲稿上不得出现作者所在单位、姓名（包括英文或拼音缩写），或与作者身份有关的任何图标、形等个人信息资料，违者将作为无效作品处理。 
九、作品版权说明
1.参赛作品必须是参赛者原创作品，参赛者承诺对作品拥有充分、完全、自主知识产权，未侵犯任何他人的任何专利、著作权、商标权及其他知识产权。该作品未在报刊、杂志、网站及其他媒体公开发表，未申请专利或进行版权登记的作品，未参加过其他比赛，未以任何形式进入商业渠道。大赛不承担因作品侵犯他人（或单位）的权利而产生的法律责任，其法律责任由参赛者本人承担。 
2.荣获“五金产品设计孵化基金”的作品版权归大赛组委会所有，作者享有署名权，大赛组委会独家拥有包括但不限于以下方式行使著作权：享有对所属大赛作品方案进行再设计、生产、销售、展示、出版和宣传等权利。获奖参赛者保证参赛作品终身不以同一作品形式参加其他设计比赛或转让给他方。否则大赛有权取消其获奖资格，收回奖品，并保留追究法律责任的权利。
十、联系方式
联系地址：浙江省杭州市西湖区屏新路18号520新天地2号楼
联系人：朱老师（13777803747）


[bookmark: OLE_LINK2][bookmark: OLE_LINK1]黄岩模塑产品产业赛细则
一、产业背景
台州黄岩是中国模塑产业的核心聚集区，依托“黄岩智能模具小镇”的产业集群优势，形成了以精密注塑、快速开模为核心的模塑产业链，覆盖塑料原料供应、模具设计、生产制造及检测服务全环节。拥有完整的模具设计、制造产业链和成熟的塑料制品生产能力，被誉为“中国模具之乡”。黄岩历经四十余年发展已形成全球领先的模塑产业集群。该区域以注塑工艺为主导生产模式，年产模具约占全国总量的15%，塑料制品出口覆盖150余个国家和地区。
宠物用品与收纳类塑料产品是宠物经济爆发式增长中的高潜力赛道。2024年中国宠物市场规模突破3200亿元，塑料宠物用品占比16%，年增长率达22%～25%。当前市场呈现“产品碎片化、功能单一化、体验低端化”特征，多功能集成、智能监测、健康管理的创新产品设计，有望重新定义品类价值，抢占国内外的蓝海市场。
智能塑料收纳箱类产品是家居收纳市场的战略要地。近年中国收纳用品市场规模达620亿元，其中塑料材质占比55%，年增长率9%～11%。然而，智能化收纳产品的渗透率不足3%，与智能家电32%的渗透率形成巨大落差。这一差距源于传统收纳产品的功能定位局限——仅提供物理容器价值，未介入物品管理流程。随着单身经济、小户型居住、租房流动等社会趋势的深化，消费者对“空间效率+时间管理+决策辅助”的综合需求日益强烈，为智能化升级创造了市场窗口。
本次产业赛旨在结合黄岩模塑产业特色，推动大学生创新设计与地方产业资源深度融合，聚焦宠物用品与收纳类塑料产品的功能优化、结构创新及CMF（色彩、材料、表面处理）设计，助力产品升级与市场拓展。通过竞赛可以激发大学生创新潜能，设计符合市场需求、技术可行的塑料产品推动产学研结合，结合黄岩模塑产业优势，推动作品向产业化转化，助力企业升级产品线，为黄岩模塑企业输送具备设计思维与技术实践能力的复合型人才。
二、组织机构
承办单位：台州市品唤塑业有限公司、台州市三普模具股份有限公司
协办单位：台州市黄岩区经济和信息化局、黄岩区协同创新中心、台州智能模具小镇、浙江省中模数据科技有限公司、浙江同丰工艺品有限公司、台州慧模科技有限公司、智能模具浙江省重点现代产业学院、台州工程师学院
三、赛道命题
竞赛聚焦收宠物用品与收纳类塑料产品产业现状与需求，围绕智能塑料宠物、收纳类等产品，从主题设计、潮流风格、应用环境、功能结构、适合家庭及多场合使用等角度切入开展具体的创新设计及主要部件的模具设计。
在设计方面，在审美要素上接受多元化的设计风格，造型聚焦潮流趋势，具有较好的美观性，符合消费者审美需求；在创新理念上，考虑多样化使用场景，群体的使用需求及合理的智能化创新。在功能创新上，融入智能化技术（如传感器应用）或模块化设计，解决用户痛点。在环保与可持续上，优先选用可回收塑料或可降解材料，优化生命周期设计。在用户体验上，注重人机交互细节（如快拆快装结构、轻量化设计）。在工艺适配性上，符合黄岩模塑产业特点（如注塑工艺限制、模具复杂度控制）。
命题1：宠物用品类产品设计
设计要求：以塑料注塑成型为主体工艺（成本可控、批量生产、设计自由），通过智能化技术实现对宠物的数据化、健康化管理。满足“一体多用”的核心要求——单一产品解决多个痛点，而非多个产品的简单堆砌。满足家庭与公共场所等多场景适配，要求轻量化设计，优化内部结构，围绕快拆快装结构，兼顾宠物安全，便于携带。
命题2：收纳类产品设计
设计要求：设计一款便捷交互设计，简化物品管理，契合青年群体高效生活方式的塑料收纳用品，要求内部精细分区，适应多场景，满足有限空间内的多元需求，适合夹缝使用，提高空间利用率。适配注塑工艺，确保高精度与质感，造型简洁现代，轮廓清晰，细节精致，符合大众审美。
四、参赛对象
浙江省普通高校全日制在校大学生，以团队的方式，通过学校推荐报名参赛。每个参赛队学生人数与指导教师人数均不超过3人。竞赛允许研究生与本专科生混合组队，排名不限，研究生不得单独组队。
五、赛程安排
1.初赛阶段（5～7月）：各校参赛队以小组方式设计参赛作品，并由各学校经初评后提交至竞赛网络平台。根据各高校报送作品，组织邀请专家进行初赛评审，确定并公布入围决赛作品。 
2.决赛阶段（8～10月）：入围决赛作品需做进一步设计优化，制作较为详尽的产品结构图、尺寸图、产品展示动画以及实物模型。最终决赛以现场答辩的形式决出各奖项，参赛团队可以结合多种表现形式进行设计理念阐述，重点考察设计落地性与产业结合度。
3.产业对接会（11月）：优秀作品在黄岩模塑产业园区展览，组织黄岩区相关企业参与展览，并促进企业与获奖团队洽谈成果转化合作。
六、评审标准
1.创新性及功能实现（35%）：功能、结构、CMF设计的突破性及功能的实现。
2.产业结合度（25%）：契合黄岩模塑生产工艺与材料特性，具备量产可行性。
3.市场价值（25%）：用户需求匹配度及商业潜力。
4.设计表达（15%）：图纸、模型、答辩内容的清晰性与完整性。
七、奖项设置
本产业赛道按照一等奖16项，二等奖32项，三等奖80项比例设立（两个命题分别评奖，分设一等奖8项、二等奖 16项、三等奖40项；若某命题作品不足200件，则按照4%、8%、16%的比例确定各奖项）。其中，获得一等奖作品将由台州市品唤塑业有限公司、浙江中模数据科技有限公司等给予“智能模具小镇模塑产品设计孵化基金”奖励（奖金发放说明：奖金将发放给作品报名表中署名排序第一的作者，具体分配由团队内部协商），具体如下：
	奖项
	数量
	奖金（税前）
	附加权益

	一等奖
（最佳产业奖）
	4+4
	5000元
	[bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK4]企业合作量产机会+专利申报支持+模塑企业实习名额

	一等奖
（创新设计奖）
	4+4
	5000元
	企业合作量产机会+专利申报支持+模塑企业实习名额

	二等奖
	16+16
	1000元
	作品产业园区展示+专利申报支持+模塑企业实习名额


本赛道同时设立“优秀组织奖”奖项，对在大赛组织和决赛中表现突出的单位给予表彰奖励；设立“优秀指导教师奖”，对在大赛中表现突出的指导教师表彰奖励。
八、作品要求
1.初赛作品需提交A3横构图版面1张（尺寸为420mm×297mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式），版面内容包含主题、效果图、必要的结构图、基本外观尺寸图及说明文字等。
2.入围决赛作品需制作样机（模型）、展示版面（尺寸为800mm×1800mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式）和答辩文件（格式可以为PowerPoint、PDF或者Video(MP4)的形式）等。
3.为保证本次竞赛评选的公正性，参赛作品、版面和电子演讲稿上不得出现作者所在单位、姓名（包括英文或拼音缩写），或与作者身份有关的任何图标、图形等个人信息资料，违者将作无效作品处理。
九、作品版权说明
1.参赛作品必须是参赛者原创作品，参赛者承诺对作品拥有充分、完全、自主知识产权，未侵犯任何他人的任何专利、著作权、商标权及其他知识产权。该作品未在报刊、杂志、网站及其他媒体公开发表，未申请专利或进行版权登记的作品，未参加过其他比赛，未以任何形式进入商业渠道。大赛不承担因作品侵犯他人（或单位）的权利而产生的法律责任，其法律责任由参赛者本人承担。
2.荣获“智能模具小镇模塑产品设计孵化基金”的作品版权归大赛组委会所有，作者享有署名权，大赛组委会独家拥有包括但不限于以下方式行使著作权：享有对所属大赛作品方案进行再设计、生产、销售、展示、出版和宣传等权利。获奖参赛者保证参赛作品终身不以同一作品形式参加其他设计比赛或转让给他方。否则，大赛有权取消其获奖资格，收回孵化基金，并保留追究法律责任的权利。
十、联系方式
联系地址：黄岩区智能模具小镇科创中心（318020）
联系人：涂老师（13665777376）

“越窑青瓷”产业赛竞赛细则
一、产业概况
越窑青瓷是中国古代青瓷的重要代表，与越王剑、会稽铜镜共同被誉为“绍兴三宝”。始于东汉，兴于唐宋，以“千峰翠色”著称，承载着深厚的越地文化底蕴。绍兴作为越窑青瓷的发源地之一，拥有丰富的陶瓷文化资源与工艺传承基础。近年来，传统工艺与当代设计、文创产业的融合日益紧密，青瓷产品在日用器皿、茶具、香器、家居装饰、礼品定制等领域展现出广阔的市场潜力。
本次“越窑青瓷”产业赛道由绍兴市越城区工艺美术行业协会、绍兴市工业设计基地（省级设计中心）和浙江越青堂青瓷文化有限公司赞助支持，旨在依托竞赛平台，推动青瓷文化的创造性转化与创新性发展，引导青年设计师以现代设计语言重塑传统工艺，打造兼具文化内涵与市场价值的青瓷产品，助力绍兴工艺美术产业高质量发展。
二、组织机构
[bookmark: OLE_LINK3]承办单位：绍兴市越城区工艺美术行业协会、浙江越青堂青瓷文化有限公司、浙江工业职业技术学院
三、竞赛命题
本次竞赛以“越窑新生·设计共创”为主题，聚焦越窑青瓷的工艺特色与文化基因，结合当代生活方式与审美趋势，围绕以下三个方向开展产品创新设计。参赛者可围绕青瓷的造型、釉色、纹饰、材质、功能、使用场景等要素进行设计探索，鼓励跨界融合与系统化思考。
命题1：青瓷生活器物设计
设计要求：以越窑青瓷为核心材质，设计符合当代生活场景的日用器物，如茶具、餐具、香器、花器、文具、收纳器等。要求作品兼顾实用性、美观性与文化表达，在造型、釉色、触感等方面体现青瓷的独特韵味，适应现代家居、办公、茶空间等多元场景，提升日常生活的审美体验。
命题2：青瓷文创伴手礼设计
设计要求：围绕绍兴地域文化与越窑青瓷工艺，设计具有文化辨识度和礼品属性的文创产品，适用于旅游纪念、商务馈赠、节庆礼盒等场景。鼓励将青瓷与传统节日、非遗元素、地方故事相结合，注重包装设计与产品的一体化表达，打造兼具文化深度与市场吸引力的伴手礼产品。
命题3：青瓷跨界融合产品设计
设计要求：探索青瓷与现代生活方式、新兴技术或新材料结合的创新可能。设计方向可包括但不限于：青瓷与智能家居、照明产品、音响设备、茶空间模块化产品、便携式茶饮器具等。鼓励突破传统器皿边界，拓展青瓷的功能维度与使用场景，形成具有前瞻性和创新性的跨界产品方案。
四、参赛对象
浙江省普通高校全日制在校大学生，以团队的方式，通过学校推荐报名参赛。每个参赛队学生人数与指导教师人数均不超过3人。竞赛允许研究生与本专科生混合组队，排名不限，研究生不得单独组队。
五、赛程安排
1.初赛阶段（5～7月）：各校参赛队以小组方式设计参赛作品，并由各学校经初评后提交至竞赛网络平台。根据各高校报送作品，组织邀请专家进行初赛评审，确定并公布入围决赛作品。
2.决赛阶段（8～10月）：入围决赛作品需做进一步设计优化，并制作样机或模型、展示版面和PPT文件等。最终决赛以现场答辩的形式决出各奖项，参赛团队可以结合多种表现形式进行设计理念阐述。承办方对获奖作品进行线下展览对接等活动。
六、评审标准
1.创新性（10%）：围绕设计对象，通过对目标人群的观察和调 研分析、竞品的深入对比研究，进行产品的设计构思，实现 产品功能、造型、结构、使用体验、CMF等创新。 
2.市场性（30%）：充分理解大赛的主题主旨，尽可能保证设计 成果的落地性，倡导正确的设计价值观，市场推广前景好。
3.可行性（30%）：造型美观，注重产品的生产工艺特点，充分考虑当前技术条件和技术限制，可进行批量生产制造。
4.表达清晰性（30%）：产品展示效果清晰，必要的结构图、基本外观尺寸图及说明文字等信息完整，产品的效用功能和使用方式表达清晰。
七、奖项设置
本产业赛道按一等奖10项、二等奖20项、三等奖40项 比例设立（若作品不足200件，则按照总作品数量5%、10%、20%的比例确定各奖项）。其中一等奖作品将颁发“越窑青瓷产品设计孵化基金”5000 元（税前）以兹鼓励。（奖励发放说明：奖金将发放给作品报名表中排位第一的作者，具体分配由团队内部协商）
八、作品要求
1.初赛作品需提交A3横构图版面1张（尺寸为420mm×297mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式），版面内容包含主题、效果图、必要的结构图、基本外观尺寸图及说明文字等。
2.入围决赛作品需制作样机（模型）、展示版面（尺寸为800mm×1800mm，分辨率为144dpi，色彩模式为RGB模式，格式为jpg格式）和答辩文件（格式可以为PowerPoint、PDF或者Video(MP4)的形式）等。
3.为保证本次竞赛评选的公正性，参赛作品、版面和电子演讲稿上不得出现作者所在单位、姓名（包括英文或拼音缩写），或与作者身份有关的任何图标、形等个人信息资料，违者将作为无效作品处理。
4.关于AIGC工具的使用：参赛团队合理运用生成式人工智能工具辅助设计调研、方案构思、效果图表达等环节，提升设计效率与表现力。但作品的核心创意、造型设计、结构定义等必须为团队原创，严禁直接提交由AI生成未加实质性修改的完整设计方案。凡使用AIGC工具辅助设计的，须在作品说明中如实标注所用工具名称、用途及人工修改部分。评委会将对作品的原创性进行审核，如发现过度依赖AI生成而缺乏自主设计贡献的，将酌情扣分或取消参赛资格。
5.关于建模源文件的要求：所有参赛作品（含初赛与决赛）在提交作品版面的同时，必须同步提交产品三维建模源文件（STEP格式，即*.stp 或 *.step）。源文件应包含完整的产品外形、主要结构及部件装配关系，能够真实反映设计方案的立体形态与尺寸比例。未提交或提交文件无法正常打开的，视为作品不完整，不予评审。
九、作品版权说明
1.参赛作品必须是参赛者原创作品，参赛者承诺对作品拥有充分、完全、自主知识产权，未侵犯任何他人的任何专利、著作权、商标权及其他知识产权。该作品未在报刊、杂志、网站及其他媒体公开发表，未申请专利或进行版权登记的作品，未参加过其他比赛，未以任何形式进入商业渠道。大赛不承担因作品侵犯他人（或单位）的权利而产生的法律责任，其法律责任由参赛者本人承担。
2.荣获一等奖作品版权归大赛组委会所有，作者享有署名权，大赛组委会独家拥有包括但不限于以下方式行使著作权：享有对所属大赛作品方案进行再设计、生产、销售、展示、出版和宣传等权利。获奖参赛者保证参赛作品终身不以同一作品形式参加其他设计比赛或转让给他方。否则大赛有权取消其获奖资格，收回奖金，并保留追究法律责任的权利。
十、联系方式
联系地址：绍兴市越城区曲屯路151号（312000）
联系人：沈艳洪（15967585290）




